IL TURISMO CHE VERRA

Grandi eventi, avanti
Visit Romagna investe
6,5> milioni di euro

Definito il programma 2024: attenzione alle “esperienze”
| presidente Sadegholvaad: «Contenuti sempre piu ricchi»»

RIMINI

Peril 2024 uninvestimentodaol-
tre sei milioni e mezzo dieuro in
event, iniziative e comunicazio-
ne del marchio“Romagna”. L'as-
sembleadeisoddiVisitRomagna
ha approvato il programma an-
nuale delle attivita turistiche per
il prossimo anno, mettendoin
campo unpacchetto dirisorse im-
portante finalizzato ad «azioni
mirate edisistema», spiega I'ente
di promozione turistica delle pro-
vincediRimini, Forli-Cesena, Ra-
venna e Ferrara. L'ultima assem-
blea dei socidi VisitRomagnasi ¢
tenuta ieri, alla presenza del pre-
sidente Jamil Sadegholvaad, del
direttore Chiara Astolfi, del visit
ambassador Claudio Cecchetto e
deirappresentant del consiglio
diamministrazione. Approvato
all'unanimita il documento stra-
tegico con le coordinate della
promozione turistica del territo-
rio, in sintonia con le linee guida
suggerite dalla Regione. Com-
plessivamente la spesa per le atti-
vita 2024 in calendario sara di
6.556.500euro.

ll presidente

«Proseguiamo nel solco intrapre-
soinquesti anni, conun'attenzio-
ne particolare ai grandi eventi di
sistema che da sempre sono un
importante catalizzatore di pre-
senze turistiche per la Romagna.
Senza dimenticare la valorizza-
zione delle esperienze dimare,
food, sport, wellness, arte e cultu-
ra, che ci permettono di rafforza-
re la fidelizzazione del nostro

~

(%a)
\

Da sinistra: Jamil Sadegholvaad, Chiara Astolfi e Claudio Cecchetto

pubblico—diceil presidente diVi-
sitRomagna, Jamil Sadeghol-
vaad -. Sono obiettivi che inten-
diamo perseguire con un pro-
gramma che da continuita agli
strumentidi promozione, siarric-
chiscedicontenud eintensificale
campagne, rafforzando il brand
Romagna e quelli di prodotto e
territorio. Portiamo poi avanti lo
sviluppo di nuovifil rouge legati
alla cultura e legata a specifiche
community,inrelazione ancheal-
le sempre maggioritendenze di
ricercadi esperienze che cimo-
strano le analisi turistiche».

Sono previste azioni per il po-
tenziamento dei grandi eventi,
ma anche perla promozione dei
contenitori culturali e dei marchi
legati afood, bike, Romagna dei
borghi, rocche edimore storiche,
in linea con il sentimento sempre

piudiffuso trai turisti: la ricerca
di un turismo slow che coniughi
patrimonio culturale, arte, pae-
saggio e 'enogastronomia cheil
territorio ¢ in grado dioffrire.

Il direttore di Visit Romagna,
Chiara Astolfi puntualizza: «Le
esperienzesono la colonna por-
tante del Programma turistico
di promozione locale. Valoriz-
ziamoprogettidisistemaampie
strutturati piuttosto che piccole
progettualita che disperdono
tempo erisorse € non creano
prodotto». Claudio Cecchetto,
infine, haparlatodiNataleeCa-
podanno della Settimana delle
7 Lune, eindividua nella “luna”,
come avvenuto nell'ultima edi-
zione della Notte Rosa, I'ele-
mento identificativo di tutti gli
eventi delle feste natalizie rimi-
nesi.



